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ORDRE DU JOUR

N
Premieres tendances 2024 :

Tendances nationales

- Office de Tourisme

- Hebergements

- Loisirs / activités

- Animations/Evenements

Présentation bilan par G2A

Présentation OTB Office de
Tourisme de Bretagne

Perspectives 2025

Questions diverses
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TENDANCES NATIONALES

sources : ATOUT France - ADN Tourisme

« Barometre des intentions de départ des Frangais, ADN Tourisme, Atout France et partenaires territoriaux dans le cadre de France Tourisme Observation »

ie
&

£

Au cours de I'été 2024, 65% des Francais sont allés en week-ends et/ou vacances ; %
un score en léger retrait comparé a 2023.

4001 personnes

ﬁ#‘?j}v! 65%

Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

Y

des Francais sont partis en

week-ends et/ou vacances

ENTRE JUILLET ET AOUT
2024

\

Post été Post été Post été Post été
2023 2022 2021 2020

64%
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TENDANCES NATIONALES

sources ADN Tourisme

« Barometre des intentions de départ des Frangais, ADN Tourisme, Atout France et partenaires territoriaux dans le cadre de France Tourisme Observation »

@ Parmi les différents séjours réalisés, la France reste la destination la plus %

plébiscitée.
g\/ﬁ

4045 séjours

0 0
s

65%
sont partis en

vacances cet
éte

&5

- O

%

89% 11%
En France o
A I'étranger
Post été
2023

Post été Post été
2023 2022
12%

£

la
%
g&? Perros-Guirec | Cote de Granit Rose
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TENDANCES NATIONALES

sources ADN Tourisme

« Barometre des intentions de départ des Frangais, ADN Tourisme, Atout France et partenaires territoriaux dans le cadre de France Tourisme Observation »

3548 sjours en

France
‘ Le nombre moyen de séjours Le mode de transport Le type d’espace
1
# . Voiture  73% Littoral [ 38% 38%
-@*é-'@- —d

Campagne. 28% 29%

% @ @ 13% Train  13% Urbain [l 20% 19%

Montagne il 129% 12%
1,5 séjours % 4% Avien a4 ltinérance | 2% 2%

Rappel Post été 2023 : x% 1,5 séjours ﬁ
—_— . Van / Camping-car 3% .
=
\;':;Jl . Bus 2% Enfamille [ 479 245%

De 144 jours . 33% 34% 29 © Encouple [l 29% ~° 32%
o — ateau 2%
=] Avec des amis I 1292 *210%

Entre 5 et 7j0urs. 27% 28% |D Seul(e) I 9%
-2 DDD @E) 1% WVélo 1% = bron : l!a

]
Entre 8 et 14 jours l 22% 24% Jurée moyenne - En groupe, voyage organise | 2% 2% a s
qu o
[e? [ =
15 jours ou plusl 189%4d% 9 JOU rs H . Moto 1% Autres personnes | 1% 7%

8 innrc

o La photographie des séjours réalisés en France par les Francais durant I'été 2024 (1/2) @

Perros-Guirec | Cote de Granit Rose
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TENDANCES NATIONALES

sources ADN Tourisme

« Barometre des intentions de départ des Frangais, ADN Tourisme, Atout France et partenaires territoriaux dans le cadre de France Tourisme Observation »

@ La photographie des séjours réalisés en France par les Francais durant I'été 2024 (2/2) %
3548 séjours en

France
Les modes d'hébergement Les destinations

Rappel Post été 2023 : x%

A Dans la famille ou chez des amis ¥ > 29%

Total marchand

En location (gite, meublé, location de particulier
y a particulier) 20%

A+2

4 En hotel 14%

% En camping 14%

61%

Total non

marchand Dans votre résidence secondaire 7%

En chambre d'hotes 7%

En hébergement collectif (résidence de tourisme,
village vacances, auberge de jeunesse) 6%

000060600

En Camping-car / Van 2% Séjours réalisés

Autres modes d'hébergement 2%

la
4/;;61
K&g Perros-Guirec | Cote de Granit Rose



TENDANCES NATIONALES
sources ADN Tourisme

« Barométre des intentions de départ des Frangais, ADN Tourisme, Atout France et partenaires territoriaux dans le cadre de France Tourisme Observation »

@En synthese

Un été 2024 propice au départ des Frangais

Un littoral qui continue d'attirer les voyageurs

Des séjours en hébergements marchands plus nombreux cet été

Quel impact des Jeux Olympiques ?

Des départs prévus sur l'arriére-saison

2@1 Perros-Guirec | Cote de Granit Rose
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Premieres tendances 2024

» OFFICE DE TOURISME

Fréquentation de janvier a septembre

L’ Office de Tourisme a accuellli 163 274 visiteurs (points info en juillet/aodt inclus)
Centre Ville : 72 474 visiteurs soit -9 % par rapport a 2023

NBR visiteurs MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE

2022
2023 7018 7812 10575 17 937 20094 10 132

2024

Evolution

-1,40% -15,11% -17,19%

A noter :
L'Office de Tourisme est présent dans les différents quartiers de la station

Les 4 points ¢}: d’avril a septembre la Maison du Littoral : 74 215 visiteurs
Juillet et aout : Capitainerie 4 902 personnes + 19 %
les Estivales a Trestraou :7 429 personnes — 14 %
Les Marchés : 4 254 personnes -1%

Perros-Guirec | Cote de Granit Rose
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Premieres tendances 2024

» Origine géographique de la demande enregistrée a I'Office de Tourisme
* Francais : 87 %

Bretagne : 24 % Haut de France : 8,2 %
lle de France : 14 % Normandie : 7 %

Pays de Loire : 11% Nouvelle Aquitaine :7 %
Auvergne/Rhéne Alpes : 9,6 % .

* Etrangers : 13 %
Allemagne: 34 %
Belgique : 21 %
Suisse : 8 %
Royaume Uni : 8%
ltalie: 8 %
Espagne: 7 %
Pays bas: 6 %

Tres légere progression de la clientele étrangere par rapport a 2023 la clientele Allemande
confirme son intérét pour la région notamment en hors saison - Les Anglais en hausse
depuis 2 ans - Le retour ?

» Type de demande enregistrée a I'Office de Tourisme

* Loisirs : 98 % [34% randonnées, patrimoine naturel 20 %, 16% croisiéres visites des iles , 9 % animations, 3 % Vélo ]
* Renseignements pratiques : 38 % (Plans, transports, horaires de marées)

* Hébergements :3 % (hdtels, campings et locations)
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Internet / Place de Marcheé

De janvier a septembre

2024

LIS 25, B P 447 425 connexions sur

Ei

i : le site de Perros-Guirec
Hausse de 23%

L'Office de Tourisme s’est engage au cote de
CAD 22 pour la mise en place d’une place de  » Le site internet est I'un des sites

marché dont I'objectif est d’offrir un service de tourisme bretons les plus fréquentes
vente en ligne loisirs et hébergements. avec pres de 884 000 pages vues
L'Office de Tourisme finance loutil pour

apporter ce service client > Le top 10 des pages tourisme :

7 hotels, 1 agence de location et 3 campings WebCam, animations, randonnees, 7
sont en ligne iles, hébergements, Office de

2024 : 300 nuitées pour 14 000 € de CA (+) Tourisme, les marchés, shopping,

Les locations ne sont pas prisent en compte les Patrouille de France, Marées.

péservations se font directement sur I'agence
yaey
g&}f P Perros-Guirec | Cote de Granit Rose



Point Saison - 2024

A retenir

Retour confirmé
des anglais




Les hotels

Fréquentation des hotels en Cotes d'’Armor

3 pages - Navigation au-dessus

(1) - BR=TAGN=®

Territoire: Cotes-dArmor

1janv. 2024 - 31 aout 2024 v

%4\ Données comparées 2024 al'année 2023

4 INDICATEURS CLES 2024

Arrivées ® Se de Part des étrangers
503,0 k 8571kI | Nd [_-1" 14,5 % it .
) -4 '@ ) 0 Changer d'indicateur
$-1.3% $-1.0% t0.1% N =
@) = @5 =
: . 8- ‘ Indicateurs par mois 2
‘ Indicateur par mois ; b e
-8 Taux occupation Taux occupation (année précédente) 7 3 2, 9 k Mois + Arrivée %A  Nuitées %A TO o
80% - 1 -1.0% janvier 31230  6.3%1 51320 12.6%t 427%  01%
! B2 0
/7 % février 37920  -3.8%% 59910  3.9%% 438% 36%%
70% eel% i,
61% A jf‘ mars 48880 17.1% 1 80230 20.6%1 491%  46%t
60% ,* Nuitées étrangéres avril 58450  -5.4% % 95750  -3.8%% 517%  01%¢
9% L7 mai 76330 15%8 127630 2.9% t 61%  17%¢t
50% | -7 ' )
1% 29%.Z . juin 76030  -1.2%% 128600  -1.7%% 661% -03%
= -0.9%
40% | juillet 76300 -89%% 134570  97%% 626% 4%
janvier mai septembre
mars juillet novembre aout 97860 -3.6% ¢ 179090 -4.6% ¥ 76,6 % 31%"%

’ Indicateur par trimestre

Il Nuitées Nuitées (année précédente)
600 k
400 k 351980 3136600 ewssassssessssesssssssssssssssssssssensssanssssresssssssesessssetansassnsntanansanany,
COMMENT CA MARCHE ?
191460 { :
=0k j Enquete mensuelle réalisée par [INSEE aupres des gestionnaires d'hétels en :
: France. Les données collectées permettent de suivre [évolution de la frequentatton
0 des hétels par territoire (Départements, Régions).
T‘] T2 ----------------------------------------------------------------------------------
_—
—-— Lo R ) L. corEs ® Armorstat
= Source DGCIS - INSEE - réalisation : Cotes dArmor Destination - 2024 - Armorstat Sestelrion

1 SIIWI Wl % | LU/ Ue JTUL L TaWwoe

. . S e e . T S S S N N N S S S S S S T T .
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Les campings / Le Ranaolien

D’avril a septembre, le camping a enregistré 224 029 nuitées
soit - 5 % par rapport a 2023

A noter : 2023 était une année record

etrangere

2023 2024

avril 58%

65% 66%

septembre 75%




Point Saison - flux vision CAD 22 2024

Ik : FLUX VISION 2024 'ERRO )RS . Navigation au-dessus

- - - . = :‘3
Attention ! Sur des données locales les évolutions de la
Cumul des nuitées ~ couverture des antennes relais "orange” peuvent influer | janv. 2024 - 31 aoiit 2024 .
841 8 k sur les évolutions observées d'une année sur l'autre. TELECHARGER EN PDF
Il'y a donc une marge d'erreur.
’ - . s
3 -0.1% par rapport a la période suivante : année précédente LIt - Comparalson par rapport a 2023
Nuité . lic Jour semaine v
urtees journalieres pays - Nuitées %A Part
sk Nuitées Nuitées (année précédente) Etranger 294 660 89%4
France 617185 3.6% ¢
15 aoit Flux vision : Estimation
10K . 141U|”Et , def; HU{IEQS'Y?UHST@UES
8 mai/ m gréce 4 a téléphonie Mois ~ Nuitées %A Part
WE de Ascension Al mobile d'Orange.
Paques janvier 23159 34.3% ¢
2024 WE de Pentecote
Pagues y h‘ février 22329 -10.2% %
5k f
A
Vac 2023 M »J"‘/\‘ mars 36331  557%¢
de Nogl Vacances ) A ‘»-’M»‘Mj Vac d'été
\ d'hiver \ avril 80081 3.3%1t
o Vac de
o s st I i Printemps mai 113488 12.7%1
1 janv. 31 janv. 1 mars 31 mars 30 avr. 30 mai 29 juin 29 juil. 28 aolt juin 117 687 27% ¢
Segmentation des visiteurs définie sur une période >> Accéder aux données Cétes d'Armor juillet 214052 -6.9% §
glissante de 8 semaines R
aoit 234718 -5.3% &
Tourisme extra départemental : ce document ne prend Hlstorlque dep""s 2019
pas en compte le tourisme infra départemental I Nuitées
(déplacements et nuitées de résidents des Cétes ™
d’Armor dans d'autres territoires que leur lieu
d'habitation).
. . 500 k
Touriste : personne séjournant sur le département des
Cdtes dArmor (séjours personnels et professionneils).
Non résident du département ayant réalisé 4 séjours
ou moins au cours des 8 derniéres semaines 0
O — 2019 2021 2023
2 2020 2022 2024 lis

Sources : Cates d’Armor Destination - CRT - Flux vision : Estimation des nuitées touristiques i © Armorstat

o

orange”

5
RMOR
DESTINATION

Partenariat - Office de Tourisme de Perros-Guirec grice 4 la téléphonie mobile d'Orange.



Point Saison - Hébergements - 2024

A retenir




. T h B T . . S . S S . . S % % % % % . . " W%

Les Loisirs

u La Maison du LittOI“a| (Nombre de personnes]

JUILLET

SEPTEMBRE

u Le Sentier deS Douaniel“S (Nombre de personnes)

EVOLUTION

39,54%

1311,85%

76 231

2023

77273

104 243

EVOLUTION

17,36%

113 202
8,59%

Y

JUILLET
142 062
135129
130810
-3,20%

-0,36%

183 097

129,59%

SEPTEMBRE

41,25%

620 281

201171

90951

708 000

195913
-2,61%

-5,52%

706 605




La Maison du Littoral

Toute I'année, I'équipe de la Maison du littoral anime le site naturel

de Ploumanac’h. Animations, accueil de groupes, chantiers nature, Animation tout public
visites de site Animation Groupe Expositions

En 2024 ouverture 7 jour sur 7 d’avril a septembre
Deux postes de saisonniers pris en charge par l'ot

Succes des expos:
Avril a juillet : Expo BD " Par la force des arbres" prix BD nature

Ao(t a décembre : "Croisons nos regards sur le saumon" Avril a septembre
Animations nature & patrimoine en juillet- aoit 74 215 visiteurs
4 balades thématiques organisées par semaine

32 animations
Balades nature, visites des carrieres, balades découverte du site Plus de 440 participants

via la mythologie, balades initiation au naturalisme

EXPOSIT10,,

ésmw@

- B 5 O % % S % % % % % % % % % %




Les Loisirs

= Armor Navigation g

(nombre de passagers)

JUILLET TOTAL

. . . 5 . B . . S S S S . S % " S S S R YT " W

EVOLUTION

= Kasino de

Perros-Guirec

(nombre de personnes)

-27,95%

131 947

125 129
126 413

JUILLET AOUT SEPTEMBRE TOTAL

2022 14 872 15052 14 280 15 465 20759 14932 95 360

2023 14711 14753 12 094 14 818 18 449 13526 88351

2024 11 955 14 004 12433 13 609 18 457 13 296 83754
EVOLUTION
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Le Centre Nautique

e |es stages de voile constituent le noyau fort des activités d'ete,
1100 stagiaires contre 1170 en 2023, pour un chiffre d'affaire de NA NOTEHR
205 830€ (-3% par rapport a 2023). AR

Balade Gourmande

e Le Point Location, malgré une météo défavorable a la navigation Lo ENEE & =t e
progresse de 20% avec un CA de 44 435 €. Balade Gourmande 3
bord du Fillao, chaque
e Les Balades Nautiques a bord du Fillao et les randonnées en kayak jeudi de 18h30 a 20h,
progressent également (49 300€ contre 36 700 en 2023). malheureusement 5
; L - - sorties sur /7 ont dd étre
Le recrutement d’une monitrice voile/kayak a permis de proposer .
. . annulé a cause de la
plus de sorties en kayak de mer chague semaine.

e Avec 3 séances/semaine, le longe céte continue de progresser.
Les groupes sont constitués de 20 personnes avec souvent des
clients sur liste d'attente.

+ 45% de CA en 2024 avec 4 365€ contre 3 005€ en 2023.

Centre Noutique de Perros-Guirec
Plage de Trestraou - 22700 Perros-Guirec
centrenautique@pe ros-guirec.com

02 96 23 3717

wwwperroz guirechzh | 8Ferros-6uin~c
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Les Estivales

Les ESTIVALES regroupent une offre de loisirs destinee a Une équipe de 20

la famille et présentent plusieurs formats d’activité : Le personnes

Centre des loisirs pour les 3 /12 ans, les Estivales a partir "

de 6 ans, les séjours de vacances a partir de 6 ans et le D Ol d’ouverture
sur juillet - aolt

Contrairement a 2023 pas

) : , o _ de particjpations en
La fréquentation des Estivales est en Iégére baisse cette septembre

année. 17 400 participations contre 18 734 en 2023, [chili EN 20235)
soit -/%. "

397 animations
A NOTER .

dispositif Argent de poche

La nouveauté en 2024 : 11 évenements
L’accueil de délégations sportives (Biathlon des sables,
professionnelles hébergées sur Perros : Rugbygirls transplage...)

Académie, Club foot LAVAL, Club rugby Vannes.
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LES PO r‘tS (janvier a octobre) En 2024 : les Ports
> PORT DE PLAISANCE - BASSIN A FLOT ont accueilli 784 bateaux

Bateaux de passage + escales longues pour 5 564 nuitées
" 564 bateaux pour 2 570 nuitées Augmentation des

contrats a l’'année

» PORT DE PLOUMANACH

Bateaux de passage + escales longues
= 169 bateaux pour 1 516 nuitées

» MOUILLAGES
O zones de mouillage d’avril & septembre
= 51 bateaux pour 1 478 nuitées

,  Les bateaux etrangers représentent 13% des bateaux accuelllis.
= La clientele Anglaise est la premiére clientéle étrangere en 2024 pour les ports de
ud

WPerros-Guirec et représente plus de 58% des bateaux etrangers accueillis,

. WA W T T, T TR, TR, TR, TR, TR, TR, TR, W, W



A noter

succes des dispositifs
Navette Trestraou :
67 103 passagers

soit une hausse de 28%

Nouveau dispositif :
juillet et aout
Navette Ploumanac’h
13 500 passagers

Vélek’tro

Les recettes genérees
sur les parkings

sont en hausse de 100 % Navette
Macareux
321 000 €
de recettes
147;',;61
Roy’

Transports / Moblllte

Location de Vélos diminution de |'offre Vélektro

au profit de I'offre privée,
les 2 loueurs ont enregistré une forte hausse
de leur activité

30 715 passagers soit une hausse de 4% de
la fréquentation

Un service utilisé a 80 % par des touristes ou
excursionnistes,

Un taux de satisfaction tres bon pour le service
Une alternative a la voiture : 58 % des
utilisateurs possedent un vehicule

Les tarifs et le cadencement en été sont tres
largement plébiscites,

Le point d ‘amélioration concerne le hors éte



Animations / Evenements 2024

TRAIL & COURSE NATURE SOLIDAIRES

IIFO SARCDI‘ES ET DES ENFANTS DE TRESTEL

aaid
"GUIREC

DIMANCHE 8 SEPTEMBRE 2024

PERROS-GUIREC

Plage de Trestraou

RUAN (%) &-

Festival BD | 4 500 personnes = Ultra Trail 22/ Trail en Guirec/20km de la Cote/Corrida | + de 6 000 coureurs

Expo d’été | 7 926 entrées = - Festival de musique de Chambre | 2 004 spectateurs * Escales Musicales | 1 650
personnes * Festival Place aux Momes | 2 600 spectateurs * Patrouille de France | perturbé par la météo

Augmentation de la fréquentation et des recettes des animations,/ évenement organiseés par la ville
L'expo d'éte et le festival de musique de chambre ont enregistre une fréquentation record

Expositions, Photos, BD... Rotonde - plusieurs dizaines de milliers de personnes également ont apprecie
les expos reparties dans les quartiers de la ville

Plus de 600 animations durant I’'année - La diversité et la qualité de la programmation contribuent a la
fréquentation et a la notoriété de Perros-Guirec.

Perros-Guirec | Cote de Granit Rose




Perros-Guirec

BILAN DE FIN DE
SAISON 2024

A
A

C2A

CONSULTING

'achQ

m G2A - Parc activités Alpespace, 50 Voie Albert Einstein, 73800 PORTE DE

e~ SAVOIE

23 octobre 2024




G2A VOTRE SPECIALISTE DE 'OBSERVATION TOURISTIQUE

En 2024, G2A analyse la fréquentation touristique des destinations sur tout le territoire
(montagne, littoral, campagne, villes)

MEDOC !
’ ATLANTIOUE ®

TOURISME R OYA N

ATLANTIQUE

MANDELIEU

7~ N\

. 170 @ ~—— Perros-Guirec

%TINATI? Cote de Grraait Rone——
LG4 H

LA GRANDE MOTTE ‘ SAINT'-TROPH
Argeles-sur-Mer

#montagnesurmer




1. Méthodologie




. LITS DE PARTICULIER A
Type de Lit LITS PROFESSIONNELS PARTICULIER

Lits professionnels a
EXPOSITION forte exposition
commerciale

Lits professionnels a Lits tiedes a exposition

exposition commerciale modérée
commerciale modérée

+ Gites de France

*  Hotel * Centrale de P
«  Résidence de réservation : gﬁr‘e/ag;g ceS
- tourisme - Agence immobiliére ) ,
CATEGORIE - Village vacances - Résidence en : ;.:ste des
. Centre de multipropriété oueurs
vacances « Camping
LA COLLECTE EN En direct (mail, tél, visites), en «passerelle» En «oasserelle»
FONCTION DE LA ou «flux», par les opérateurs nationaux :r Likibu
SEGMENTATION DES LITS Des visites terrain 2 a 3 fois par an P
| J

82% des lits pro et pap de Perros-Guirec sont en passerelle

COMMERCIALISES

LITS NON

Lits froids « sans
exposition
commerciale»

- Résidence
secondaire

Par les indicateurs
généraux (production
d’ordures ménageres,
consommation d’eau)
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Structure comparée des lits Eté 2024 — poids des secteurs

20%

Perros-Guirec Banyuls-sur-mer La Grande Motte Saint-Tropez Collioure
19 718 lits 13 405 lits 53 774 lits 28 085 lits 12 510 lits

® Poids des lits professionnels = Poids de lits de particuliers a particuliers m Poids des lits non commercialisés



La structure de lits professionnels

Stock des lits professionnels

1143 lits (18%) _— ___ 662 lits (26%)

3438 lits (56%) ——

® Secteur locatif Campings ® Hoétels

Secteur locatif : Agences immobiliéres et résidences de tourisme.

Nombre d'établissements

4(14%
/( )

4(14%)

19 (68%)/

= Secteur locatif Campings = Hotels




La structure des hoételiers

Nombre d'hotels Nombre de lits hoteliers

225 lits (20%)

e

6 (32%
/-( )

470 lits (41%)

\_44sits (39%)

2% m3* m4* et 5% 2% m 3% mA4*et5*




3. Les résultats de
la saison estivale

(de début juin a fin septembre)
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Taux d’occupation des établissements entre 01/06 et le 04/10

100% -

80% -

60%

40%

20% A

100%

75%

50%

25%

0%

Tauxd'occupation du secteur PaP

77,5 %

56,0 %

D D D D D D D D D
Y Y 3 3 3 3 3 3 3 3 Y Y
© & & & S Q N N O & & &
) S D o) <) o '\ AN o S A »
S N o 0% N N > 9 S N <) b

——Taux d'occupation de l'hotellerie —Taux d'occupation des autres établissements professionnels

93,7 %
76,9 %
56,0 %
Juin Juillet
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Taux d’occupation des hoétels entre 01/06 et le 04/10

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0% T T T T T

g " > ™ ™ ™ ™ ™ \d g "
W W W W W W W W W W
Q Q! Q! Q! Q! Q' Q' Q' Q Q Q
g ¢ ¢ F F & & @ & ¢ ¢
N ® ¥ ¥ P ® N ® P $ »
Taux d'occupation des hotels 2* —Taux d'occupation des hotels 3*
100% -
75% -
0/ 4
50% B 92%
75% 72%
25% -
0% - . .
Juin Juillet

™ ™ ™ ™ ™ ™ ™
QW » i i Y
Q! Q! Q! Q' Q' Q' Q
o ¢ ¢ o o & &
o® o N q® s N o°
N Vv ) Q N Vv v
—Taux d'occupation des hotels 4* et 5*
0,
78% [k
Aolt Septembre




Nationalités étrangeres entre 01/06 et le 04/10




4. Hiver 2024-2025

Intentions departs




Intentions de départ Hiver 2024/2025

Composition et taille de I'’échantillon

Panel représentatif de la population

1012

/ Enqueéte panel \

représentatif- de

la population
d’origine

& _

*selgn les quotas’dfa genre, Fra n?ais
TR Cenidence répondants

Enquéte en ligne via un access panel
Période d’enquéte : du 11/09/24 au 12/09/24




Intentions de départ Hiver 2024/2025

. . . Des intentions de départ a un haut niveau!
Projection Hiver 2024/2025 Mais une petite réserve reste encore a convaincre.

Actuellement, envisagez-vous de partir en vacances cet hiver entre décembre 2024 et avril
2025 ?

4 Frangais sur 10
sont incertains

Enquéte
3#P2Acais sur 10
sont incertains

3 Frangais sur 10
envisagent de
partir
Enquéte 2023
4 Francgais sur
10 envisagent
de partir

3 Frangais sur 10
ne partiront pas

Enquéte 2023

3 Francgais sur 10
ne partiront pas

Peut étre

8%

Oui Non




Intentions de départ Hiver 2024/2025

Type de destination -

M En France

Quel type de vacances A quel endroit exactement
2?

Est-ce le type de 'atran ger

vacances que vous
choisissez

. M (o) nta g ne habituellement pour

vos vacances d’hiver ?

39%

Espagne 11%
Autre pays d’Asie
1%

Italie 9%
Royaume-Uni 5%
Maroc 5%

Enquéte 2023 75% 25%

Enquéte 2023 46% 28% 19% 7%




Intentions de départ Hiver 2024/2025

Délai de prise de décision - Un tiers des décisions des incertains se prendra courant le mois de
novembre.

Un vrai potentiel de clientéle reste a séduire.

Quand comptez-vous vous décider ?
Enquéte 2023
Quelle période vous attirerait le plus ? Enquéte 2023

En octobre 19% 17%
A quel endroit ? 81%
£n novembre 20% 21% 19% - En France 74%

9 31% 2 9
30% 17% - Al'étranger 26%| 19%

En décembre o,
20% A
23% ° 11 % 12 /o Destination Enquéte 2023
envisagée :
En janvier 8% 13% - Montagne 46%
43% 25%
Plus tard 19% 18% - Mer 27% 15%
- Ville 18% 14%

Vacances Janvier Vacances Mars hors Vacances Nesaitpas :Zzao/mpagne
noél / d'hiver vacances de encore ?
nouvel an scolaires printemps
Enquéte 2023 23% 7% 20% 19% 19% 13%



Intentions de départ Hiver 2024/2025

Les freins au départ - Des préoccupations financiéres prononcées qui ne permettent pas aux indécis

— : de réserver un séjour a I’heure actuelle.
Parmi les incertains

Parmi les non
partants Vous ne pensez pas partir en vacances cet hiver ou vous n’étes pas encore

décidé. Actuellement, quels sont les freins a un futur départ en vacances ?

Enquéte 2023
I 80% 88%
Congés pas encore définis ou... I 21%
I 16%
Raisons familiales Hl 11%
B 10%
Météo imprévisible Il 9%
W 8%
Neige imprévisible M 6%
3%
Peur liée a ma sécurité:...| 2%
12%

Préoccupations sanitaires sur...| 1%



Intentions de départ Hiver 2024/2025

Contexte économiq ue - Présde trois quarts des personnes feront des arbitrages sur leur budget
durant les vacances de cet hiver 2024/2025.

Quel est votre niveau d’inquiétude concernant votre Au regard de votre situation économique personnelle, avez-
pouvoir d’achat en raison de ce contexte économique vous le sentiment de vous restreindre sur votre budget
difficile ? vacances hiver 2024/2025 ?
Enquéte 2023

3%

50%

18%

24% 21%
Peu inquiet 52% o
Assez inquiet . 5 /0

.
Oui, Oui, un peu Non, pas Non, pas du
complétement forcément tout
26%
Enquéte2023| 25% 49% 21% 5%



5. Analyse

calendaire




Périodes commerciales

CALENDRIER HIVER 2024/2025

N° Semaine

Début de saison

N° 49
30/11 au 06/12

N°50
07/12 au 13/12

N°51

14/12 au 20/12

Vacances de Noél

N°52
21/12 au 27/12

N°1
28/12 au 03/01

Répartition du nombre d’habitants par zone
académique (en millions)

ZONE A ZONE B ZONE C

1 Zone A
I ZoneB
mm Zone C




Périodes commerciales

N° Semaine

Intervacances de janvier

N°2
04/01 au 10/01

CALENDRIER HIVER 2024/2025

N°3
11/01 au 17/01

N°4
18/01 au 24/01

N°5
25/01 au 31/01

N°6
01/02 au 07/02

Vacances d'hiver

N°7
08/02 au 14/02
N°8
15/02 au 21/02
N°9
22/02 au 28/02
N°10
01/03 au 07/03

S+C w

W




CALENDRIER HIVER 2024/2025

Périodes commerciales N° Semaine

N°11
08/03 au 14/03

N°12
15/03 au 21/03

Intervacances de mars
N°13

22/03 au 28/03

N°14

29/03 au 04/04

N°15
05/04 au 11/04

N°16

Vacances de 12/04 au 18/04
printemps N°17

19/04 au 25/04

N°18

26/04 au 02/05




Pour rappel




SAISON

Derniére mise a jour: 18/09/2024 ETABLISSEMENT PANEL CONSTITUE Veuillez sélectionner au moins 3 établissements pour créer
votre panel (Maintenez la touche Ctrl pour en sélectionner
Tout e Tout N . N .
plusieurs d la fois)
T T — o [ Hotel En cliquant sur la fléche dl’l se{ecteur vous pourrez naviguer
7 0 O dans chaque sous-catégorie afin de sélectionner les
n établissements souhaités
° ° O
®Ctablissement @TO Panel | Date Etablissement TO Panel Ecart
PERIODE OBSERVEE 100% a
(1309204 V| . oo =i
13/04/2024 25,6 % 636 % -379pts
20/04/2024 199 % 62,8% -43,0pts
Voir le détail des gammes 20% 27/04/2024 51,6 % 448% + 6,8 pts
: . 04/05/2024 232 % - 38,8 pts
Gammel(s) concernée(s) : 11/05/2024 772 %
;t il 18/05/2024 72,6 %
L o 25/05/2024 74,9 %
2 01/06/2024 80,0 %
Bz 08/06/2024 741 %
3 . 15/06/2024 752 %
Etoile(s) 22/06/2024 783 %
a 28/06/2024 594 %
Etoile(s) 06/07/2024 77,2 %
0% 13/07/2024 78.0 %
20/07/2024 49,1 % - 14,8 pts
27/07/2024 46,1 % - 18,0 pts
03/08/2024 619 % - 121 pts
+ 5 its
ETE 2023 10/08/2024 84,2 % 5,1 pt
17/08/2024 87.0 % 739% +13.1 pts
Total 63,2 % 53,6% +9,6pts
N
ACCUEIL ANALYSE ETABLISSEMENT ‘ ANALYSE STATION NVSN-1
L AN

L’extranet pour les hébergeurs participants




Perros-Guirec

CONSULTING

MERCI !

Nous contacter:

Parc activités Alpespace
112 voie Albert Einstein
73800 PORTE DE SAVOIE

=NON i~

23 octobre 2024


mailto:contact@g2a-consulting.fr
http://www.g2a-consulting.fr/
https://www.linkedin.com/company/g2a-consultingobservatoire/
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Qui

Sommes-nous ?

las
Ya£(
zﬂ'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

e HEE R s o & P
OT B e T % COTE DE GRANIT Roseﬁ ms 'ﬁ $ f;: ﬁ B o A

BAIE DE MORLAIX

Fédération & BREST G me whe MONT-SAINT-MICHEL
des Offices i BAIE DE SAINT-BRIEUC

PAIMPOL - LES CAPS

de Tourisme
de Bretagne

COEUR DE BRETAGNE e
KALON BREIZH @ $ el

% % B 4 A RENNES ET LES
...... g e bt  PORTES DE BRETAGNE

......

1 réseau
regroupant % = ¥ ¢
61 offices de T T A
tourisme en = onm e % ot

LOIRE OCEAN
B ret ag n e LES ILES DE BRETAGNE i

4M|
Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

.......
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Le Président
M. Erven LEON

Elu depuis 2022 a la présidence
de la Fedération des Offices de
Tourisme de Bretagne.

Maire de Perros-Guirec
Conseiller Départemental
Président de I'office de tourisme
Vice-Président a '’économie
Lannion Trégor Communauté

=  Administrateur d’ADN Tourisme

lﬁd
Ya£(
zﬂ'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

NOS missions et
NOS services

las
Ya£(
Kﬂ'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose



FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Accompagner les offices de
tourisme et les territoires vers
I'accueil des publics.

ALY Y S . . S S O Y N .Y % T T T T T T S N

«f"

o

& TOURISME & HANDICAP

terL ¢
E L | .} RfFUBLIQUE FRANCAISE DESTI NATION
POUR TOUS
| & | REFUBLIQUE FRANCAISE
D

’ 2@‘ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

/
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La Charte du
Voyageur

las
Ya£(
zﬂ'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose



Des ambassadeurs renommés :
Servane Escoffier-Burton et Louis Bodin

Ya£(
20'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose
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Sensibiliser les voyageurs a
des pratiques durables en
Bretagne.

‘l ]

() N
¢ LES  ~
\ CESARS

[

DU =
VOYAGE RESPONSABLE

Les

La céte se montre plus

6(? En Bretagne,
sur ce territoire marin, urbain, paysan,

FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

=lci, destination durable =

on murmure que...

ne comptent pas pour du beurre.
que les habitants.

On recoit des vagues d'émotions, méme en pleine

On grave chaque instant dans sa

On ramasse ses déchets parce que c'est pas la a baire.

On retourne la
On consomme local aussi naturellement que I'on

des champs, pas le sable fin de l'estran.

On pose volontiers la bolée pour danser au .

On

On retrouve sa

les ballets d'aigrettes sur la pointe des pieds.

Les guides enchantent les visiteurs et ce n'est pas une

La

avec la Bretagne se partage avec fierté. 299

sans s échapper des sentiers de randonnée.

une crépe.

Les Offices de Tourisme de Bretagne vous sovhaitent la bienvenue.

Degemer mat !

Projet soutenu par :

AN H

Partagez et signez la charte du voyageur : i T
BRETAGN=® R @
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Comment
participer a cette
Initiative ?

1. Se rapprocher de I'office de tourisme
de Perros-Guirec

2. Signer la Charte du Voyageur en
ligne sur www.charte-du-
voyageur.bzh

3. Partager et diffuser la Charte du
Voyageur aupres de ses clients, sur
son site internet et sur ses réseaux
sociaux.

zﬂ'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Ro

= Charte du Voyageur =

LA CHARTE DU VOYAGEUR LA DEMARCHE

= lei, destination durable =

T ¢ @ _

\ / %
Charte du voyager
. %
AL/
WL\
2 & ”d,l/y Y En Bretagne,
N
~

on murmure que...

Les ne comptent pas pour du beurre.
La cate se montre plus que les habitants.
=" On regoit des vagues d émotians, méme en pleine
On grave chaque instant dans sa +pas sur les pierres. -
On ramasse ses déchets parce que cest pasla 1er & boire.

On retourne la des champs, pas le sable fin de lestran.

On consemme local aussi naturellement que l'on une crépe.
Vs 7'!5{\\ On pose volontiers la baﬁee. pour danser au
(o ~  On Jes ballets d'aigrettes sur la pointe des pieds.
\ L}‘ | onretrouvesa sans séchapper des sentiers de randonnée.
N Les guides enchantent les visiteurs et ce n'est pas une

la avec la Bretagne se partage avec fierté. 99
)5)

Les Offices de Tourisme de Bretagne vous souhaitent la bienvenue.
Degemer mat |

Projet soutenu par

BRSTacns® = @ 9 E

Partagez et signez la charte du voyageur :

PRESSE OBTENIR LA CHARTE l

Signer la Charte du
Voyageur

Votre e-mail*

D J'accepte de recevoir des communications, étant entendu
que je peux facilement me désinscrire de ces
communications a tout moment aprés mon inscription.

Si vous souhaitez agir pour un tourisme responsable et explorer
la Bretagne, nous vous invitons a devenir des ambassadeurs de la

Charte du Voyageur.


http://www.charte-du-voyageur.bzh/
http://www.charte-du-voyageur.bzh/

FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Développer de
nouvelles
compeéetences

la
¢ G
zﬂ'z’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

/
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Comment accompagner mes
collaborateurs sur de
nouvelles compétences pour
développer mon activité ?

(©) . .
| Institut du Tourisme
@ Fédération des offices de tourisme de Bretagne

. g Un organisme de formation
Qualiopi » y

> qui opéré sur larégion
processus certifié Bretagne depuis 15 ans.

IE N REPUBLIQUE FRANGAISE

L ificati lite 3 a6 delivré ,
i de la catbgone dacton suvenis 600 personnes formées
Action de formation c h aq ue ann ée

l‘l
Ya£(
zﬂ'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Un catalogue de
. : - . .
formation riche e|° Institut du Tourisme
et adapté pour ®
les acteurs de
terrain !

Développez vos potentialités

lﬁd
Ya£(
20'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

BR=TAGN=®

: catalogUe de ermatiohs 2024
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Notre equipe
de formateurs

Des femmes et hommes de terrain vos proposent
des formations adaptées a vos besoins !
Découvrez nos formateurs qui s'investissent pour
partager leurs expériences et compétences.

Jean-Christophe.B
Créateur de contenus audiovisuels

Formateur en audiovisuel et passionné de son et
d'image, Jean-Christophe vous accompagne sur
la création de vos contenus vidéos. De I€écriture
de votre projet jusqu'a sa diffusion.

Carole.B
Photographe

Carole est spécialisée dans la photographie
au service des stratégies de communication
digitale : de la réalisation de prise de vue a la
post-production sur Lightroom et Photoshop.

Pierre.L
Graphiste et webdesigner

Gérant dune agence de communication
depuis plus de 13 ans, graphiste et webdesigner,
il enseigne la pratique des logiciels de création
Adobe (lllustrator, Photoshop, Indesign et XD)
depuis plus de 7 ans.

Julie.S
Coach numérique

Co-fondatrice de The Place To Breizh, elle
accompagne les entrepreneurs dans la transition
digitale de leur PME, en les conseillant sur leur
communication et leur stratégie web marketing.

lﬁd
4M|

o
z&’x Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

. Caroline.B

UR\ Formatrice et consultante Tourisme
Wi Spécialiste du secteur touristique depuls 20
ans, Caroline est formatrice tourisme depuis
2003 aupres d'Offices de Tourisme et tous types
d'acteurs touristiques privés et publics.

Pierre.B
Directeur de la Fédération des Offices
de Tourisme de Bretagne (OTB)

Pierre accompagne le réseau breton sur
les nombreuses problématiques traitant de
'accueil en Office de Tourisme et s'appuie sur
son expertise dans la réalisation de plan de
développement de compétences pour guider
les offices de tourisme dans leur démarche de
progres.

Frangoise.S

Frangoise accompagne les professionnels dans
leur stratégie marketing et leur développement
touristique. Elle est passionnée par la valorisation
du terroir et du tourisme de proximité.

Doté dune expérience en entreprise de plus
de 25 ans, Gaél dirige et anime un cabinet de
Conseil depuis 2016. Il est consultant, mais
également formateur spécialisé en conduite du
changement et transformation numérique.

Mikael.K

tsa

Co-fondateur du Tour Opérateur Terra Mundi, ils
mettent leur expertise de producteurs de séjours
a pied et a vélo au service des professionnels du
tourisme.

Stéphanie.B

2n innovation & dig

Riche d'une expérience de 15 ans en direction
digitale, innovation et transformation au sein
de grands groupes, Stéphanie accompagne
désormais les organisations et leurs collectifs
dans les enjeux de conduite du changement.
Convaincue que les relations durables sont
le cceur et socle de toute transformation, elle
accompagne notamment les équipes et les
individus dans leurs enjeux de dialogue, mais
également d'alignement et de posture.

Jessica.V

Direct

Jessica pilote le pdle observatoire et
développement du Comité Régional du Tourisme
de Bretagne. Celui-ci propose des éclairages
structurants sur l'activité du secteur mais aussi
sur les attentes des visiteurs. Elle accompagne
les professionnels dans le développement d'une
activité plus responsable, de qualité et en phase
avec les valeurs du territoire.

Caroline.H

L

Aprés avoir travaillé plusieurs années au service
de Promotion Commerciale du Comité Régional
de Tourisme de Bretagne, Caroline s'est spécia-
lisée dans le management de Développement
Durable en suivant une formation & I'école Sup
de Co La Rochelle. Elle a acquis de solides
compétences en matiére de gestion de projet,
de stratégies de communication et de RSE, de
marketing touristique et d'animation de réseaux.

Christian.G
Avocat au barreau de Rennes

. Maitre Gosseaume conseille, informe et

.:’ assiste les col’\ectiv'\tés et les professionnels

, du tourisme (hébergeurs, restaurateurs, offices

de tourisme, CRT, transporteurs, agents de

voyages...) dans la réalisation de leurs projets,

leurs réformes ou leurs contentieux. (statuts,
réglementation...).
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Un catalogue, )
plusieurs possibilites

En fonction de vos besoins, plusieurs formats de formation s'offrent a vous.
A noter que ce catalogue n‘est pas exhaustif, vous pouvez a tout moment nous
consulter pour étre accompagnés dans vos projets.

FORMATIONS

Inter @

Le format le plus connu, lInstitut regroupe
des stagiaires issus de plusieurs structures

pour une méme formation.

le Echanger ses pratiques
avec des collegues
d'autres fillieres et d'autres
territoires !

lﬁd
4/44|

o
zﬂ'x Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

FORMATIONS

Intra

Du sur-mesure |

Elles peuvent avoir lieu au sein de votre structure pour
'ensemble de votre équipe ou une partie de celle-ci. Une
grande partie des formations proposées dans le catalogue
de I'lnstitut peut &tre organisée en Intra.

Des programmes sur mesure

le en fonction de vos besoins spécifiques.
Pour cela, n'hésitez pas a nous contacter
pour coconstruire votre future formation !

FORMATIONS

Par territoire

Elles peuvent étre organisées sur un territoire
spécifique pour plusieurs acteurs touristiques de
ce territoire.

Expliguez-nous vos besoins et nous élaborerons
une formation personnalisée.

Fédérer les acteurs

le d’'un méme territoire
autour d’un projet de formation
commun!
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

02 | Faire le point sur 'avancée de la
démarche Qualité Tourisme

03 | Frangais : Réconciliez-vous avec
la grammaire et l'orthographe

04 | Formation marque «Qualité
Tourisme»

05 | L'accueil a valeur ajoutée et le

conseil personnalisé, coeur de
métier de l'office de tourisme

Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

ANGLAIS, ALLEMAND, ESPAGNOL,
NEERLANDAIS, ITALIEN...

Sl - -

1 1 A A 4
*Renforcer votre grammaire et développer
votre vocabulaire.

*Acquérir de laisance a l'oral ou & I'écrit dans la
langue de votre choix pour vous permettre
d’échanger efficacement dans vos espaces
d’accueil, lors de vos animations ou dans
votre communication écrite.

Vous serez accompagné a distance, selon
votre propre emploi du temps tout au long du
parcours grace a:

- une évaluation préalable de qualité
permettant de vous positionner sur le bon
niveau de départ

- Une approche pédagogique 100 %
personnalisée : cours individuels

a distance (visio), programmables du
lundi au samedi

- Un apprentissage alliant loralité et le
travail personnel en ligne : un acces illimité a la
plateforme E-Leaming 24h/24.
Cours de langues individuels :

2 formules forfaitaires :

« Th/semaine pendant 3 mois (12h)
« Th/semaine pendant 6 mois (24h)

Catalogue de formations 2024 Institut du Tourisme -«

p 15
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

Besoin de plus d’informations ?

www.institut-tourisme.bzh B
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Recruter des
collaborateurs
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

1¢" portail de
recrutement
dédié au
tourisme en
Bretagne !

LesEchos

LES MEILLEURS

PORTAILS DE RECRUTEMENT

- 2024~

Encolaborstonsvec  Statista %@

lﬁd
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20'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

OFFRES D’EMPLOI ALTERNANCE CV LE MAG DE L'EMPLOI NEWSLETTER PUBLIER UNE OFFRE

%) LOGIN
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FEDERATION DES OFFICES DE TOURISME DE BRETAGNE

OFFRES D'EMPLOI ALTERNANCE CV LE MAG DE L'EMPLOI NEWSLETTER PUBLIER UNE OFFRE =#] LOGIN

Recherche

B N A Email Me Jobs Like These Showing 1-3 of 3 jobs

Comment s’inscrire ?

Toutes les offres d'emploi, de stage et d'alternance
Catégorie du poste

Conseiller(ére) en séjour & Chargé(e) de mission auprés des N
‘ i E professionnels de 'hébergement et de la restauration - Loudéac Voir plus Catéqgorie du poste -
il'y a 2 semaines
wtogne Cent' Office de tourisme Bretagne Centre col A Loudéac Communauté
& 5novembre 2024 4P Accueil Q1 Place de 'Eglise, 22530
Guerlédan, France W Niveau d'expérience: 0-5 ans & Avantages:

Mutuelie, Tickets Restaurants

Type de contrat

Type de contrat -

& Envoyer d un ami W Sauvegarder < Partager Lieu du poste

1. Créer un compte gratuitement sur

\N\Nw_b[:etaqne_-emD|0i_’[ouri.sme_com 1:1‘ i;aygsedsuurruliul\:;ér:;i::;? circuits de découverte touristique a vélo du Lieu du poste -
2. Compléter sa fiche entreprise pour i ily 8 3 semaines Salaire
mettre en avant ses atouts et sa L ROl MORVAN COMMUNAUTE W Stage A Pays du Roi Morvan &
| 30 novembre 2024 4P Animation - Patrimoine € Salaire: 0 - 20k€ Salaire .
marque employeur . fi Niveau d'expérience: 0-5ans & Avantages: Tickets Restaurants
3. PU bl|er ses OffreS d’emp|0I, de Stage, & Envoyer 8 un ami W Sauvegarder «§ Partager
d’alternance... © Rt
&
i n » S
Sras e ¢ p Catégories
Accueil (1)
Animation (1)

w
zﬂ'}’ Perros-Guirec | Cote de Granit Rose


http://www.bretagne-emploi-tourisme.com/
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Contact

Pierre BOUTON
Directeur

direction@otbh.bzh
06 09 11 03 89
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TEMPS FORTS - PROCHAINEMENT

Semaine du Tourisme
Economique
et des Savoir-Faire

24 oct. au 7 nov.

21 oct. au 3 nov.

Place aux Momes

24 oct.

Marché de Noél
ala Clarté

24 au 26 oct.

NOUVEAUTE
Le Mois Celtique

20eme Festival d’Art
Contemporain

4
4
4
4
4
/ |
4
4
4
4
4

SEMAINES DU
TOURISME
ECONOMIQUE ET
DES SAVOIR-FAIRE

21 OCT.
‘; 03 NOV. 2024
o«

&

_contemporain

Cap surles Arts

vous ouvrent
leurs

bzh

Perros-Guirec | Cote de Granit Rose

Perros Jazz
Festival

CONCERT DE SROKA
o i 2 oo §20030

DINER CONCERT D'OPUS SWING
ettt

/' SOREE DANSANTE SWING & UAZZ
wae e : s

\
Q
CONCERT DE CARMEN MARIA VEGA
- e boMRs e T

eyt e resn B F!:ﬂt‘“‘»@ S———— SerrosGuer(_

Corrida
(course a pied
au centre-ville)

+ PERROS-GUIREC + @

eltique,”
w17 fév. ., 17 marsv '

1a Saint Patrick

e

25 ‘
LA
CONRITA (Y

p v
g7

e

28 25

TARIFS :

18HOO 19HOO

ENFANTS LA CORRIDA
612 ANS 1 J

500 M %‘g !(0’145
18 sz

INTEGRALITE DES FRAIS D'INSCRIPTION
EVERSEE AUX ENFANTS DE TRESTEL
ET A LASSOCIATION « UN VELO POUR THIBAULT »

E ! LA
A P:?'\Wﬂ
++ | Spectacles - Concérts - Animations

" Conférences . Expositions . Danses

q Rarcagraments o servie cuturel
12 e des 7 s - 02196 £9 02 45 - ubee@perros-guveccom

B Moo awh C= @
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